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POLE PROBLEEMIST TEADLIKUD

Viide selle toest kohta Austraalia digi ntuurilt, k n toon ttevotetele Ul
miljardi dollari eest muuke.

Siin on liihitilevaade reklaamidest lihes koige korgema
labimiitligiga valdkonnas, kus tile 90% ettevotetes kasutavad sama

Idhenemist, reklaamides vaid 3%-le, jattes 97% klientidest
tahelepanuta.
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Kui koik voitlevad ainult ostuvalmis klientide nimel, siis turunduskulud suurenevad

ning voidab Uldjuhul see, kellel on suurem eelarve. Samas on suur osa reklaamidest
igavad ning ei kutsu avama. Klikihind suureneb ja ettevote kaotab raha. Teine suur
viga - ettevotetel on ainult 1 aktiivne reklaam..healjuhul 2 ning Idhenemisi ei testita.


https://www.youtube.com/watch?v=8CiwgPVwREk&t=98s
https://www.youtube.com/watch?v=8CiwgPVwREk&t=98s
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Esimene makse alles 90 pieva parast
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Tutvu tootevalikuga e-poes voi meie kau... See more
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Reklaami eesmdark pole miilia toodet voi teenust, vaid
KLIKKI

Uldiselt on inimeste hoiak reklaamide osas térjuv, sest igapdevaselt saame
me pakkumisi sadadelt ettevotetelt igas keskkonnas. Kui vahegi miskit
muugilikku naiteks sotsiaalmeedias uudistevoogu vaadates silmapiirile tekib,
siis keritakse sellest lihtsalt mooda.

Kaasahaarav sisu motiveerib aga jargmist sammu astuma ning saame
seejdrel pakkuda kasutajakogemust, jagada rohkem vaartust voi
potentsiaalset klienti harida. Kui veebilehte on juba kulastatud, siis aitavad
juba ka “retargeting” reklaamid. Siin ongi tdhis osa miiligistrateegiate

(funnelite) loomisel.

90% ettevotetest suunavad
potentsiaalseid kliente koheselt otsustama:
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Eristuv reklaam, Selles faasis aitame Kui oleme loonud
mis kénetab kliendil tema probleemile  usalduse ja aidanud
kindlat sihtgruppi, lahenduse leida, muutes vastata kliendi
kuid ei née valja kogemuse ja otsustamise “miks?“
nagu reklaam lihtsaks kiisimustele, siis

suurendame sellega
otsustamise toendosust



Milline on lilejadnud potentsiaalsete klientide (97%)
mottemaailm?

17% - Info otsimise faasis klient
Tegemist on potentsiaalse sihtgrupiga, kes vajavad Sinu toodet voi
teenust, aga nad pole veel valmis ostu tegema. Téendoliselt
Googeldavad nad madrksoénu, avavad esilehe valikus esimese viie seast
ning otsustavad seejarel voib-olla alles jargmisel kuul kas hinna,
emotsiooni voi ettevotte tuntuse jargi. Otsus voib peituda ka
finantsilise seisu kui ka teise otsustaja/elukaaslase taga.

Probleemist teadlik klient
See on klient, kes teab, et tal on tdoendoliselt Sinu toodet voi teenust
vaja, aga tal ei ole esmatdhtis sellega tegeleda ning ta ei otsi aktiivselt
infot - vajab veenmist. Madarav voib olla finantsiline seis voi teised
otsustajad.

60% - Probleemist mitteteadlik klient
Potentsiaalne klient, kellel ei ole hetkel Sinu toote voi teenuse vastu
huvi, aga mdéne pdeva, nadala véi kuu parast véib temast saada Sinu
klient. Siin on abiks ettevotte tuntus/branding.

97% otsustavad seega tunde, kogemuse ja vaartuse
pohjal

3% teenindamine on koige lihtsam. Lood tavapdrase reklaami, mis
koidab hinna voi disainiga, seejdrel suunad pealehele voi tootelehele.
Kui klient on ostuvalmis, siis fa on ndus varuma aegaq, et e-poe
tootekataloogis need 10-20 lehte Ule vaadata. Ulejaéanud sihtgruppi
aga sama taktikaga uldiselt kliendiks ei muuda. Selle lahendamegi
vaartuse ja isikliku suhte loomisega.



Kokkuvotteks
Reel ei ole tavaline turundusagentuur, vaid strateeqiline kasvupartner.
Moistame ettevotjaid, sest oleme ise mulnud tooteid ja teenuseid nii
Eestis kui ka Ule maailma = tdestatud tulemused on ette ndidata ning
ndeme korvaltvaatajana voimalusi, mis aitaksid Sul oma valdkonnas
domineerida - ilma et olemasolevat turunduseelarvet suurendaksid.

Ideaalne klient pole meie jaoks see, kes on valmis “rohkem kulutama”,
vaid see, kes motleb samuti raamist valja ja moistab, et tuleb eristuda.
Meie ideedepank ja lahendused on piisavalt suured, et lisada Sinu
olemasolevale drimudelile voimendus.

Suhtleme turundus@reel.ee voi 530 949 71
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